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REFLEXION | WEITSICHT | ERFOLG

VISION

e zu den Top 3 Ganzjahres-Premium-
Alpen-Destination zdhlen

e faszinierende, herausragende,
nachhaltige und ganzjahrige
Erlebnisse bieten

» Kraft, Lebensenergie und Freude
erfahren und von der Region
begeistert sein

MARKENKERN UND
SURENE=EIEC HE
HANIBIRSINESIEE | DER

ATTRAKTIONEN
UND
EVENTS

NACH-

HALTIGKEIT
UND Faszinierende &

[Ylel=)[May Nl auBergewdhnliche

Erlebnisse zwischen
GLETSCHER,

BERG UND
SEE!

SERVICE GENUSS
QUALITAT Kulinarik,
digital und Kultur und

real Shopping

www.zellamsee-kaprun.com

MINNOIN

¢ Sehnsucht und Begeisterung fiir
Marke und Destination erzeugen

¢ Impulse und Projekte zur Steigerung
von Wertschopfung und Auslastung
der Partner

e Gadste, Betriebe und Bevélkerung
zu leidenschaftlichen Marken- und
Regions-Multiplikatoren machen

WAS IST NEU UND
ZENTRAL IN DER
STPRATEGIE?
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= Ganzjahrigkeit
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Q) und Mobilitit
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Qualitat und Niveau
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Fokus auf 3 Zielgruppen

Ep

qualitative und
quantitative Ziele
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